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� عرفان رمحسنيام
1

  

  دهيچك

ترين راهكارهاي  هاي رويكرد كيفي به آموزه مهدويت، مهم در اين پژوهه با استناد به مؤلفه

  . كشيده شده استها به تصوير  پسند در رسانه غلبة پيام مهدوي بر فرهنگ عامه

ياب و  به جاي بر خورداري از چشم مسئله ها شود در رسانه كه فراوان ديده مي شايان توجه اين 

فراينـد  . شـود  پسند تأكيد مـي  دغدغة اثربخشي در حوزة معارف مهدوي، بر موضوعات عامه

. ها بر عرصة معارف مهدوي، شروع ارائه بحث در اين جستار است اثرگذاري مطلوب رسانه

در اين زمينه به . ده استشايد بيان آن، فرانمايد كه اين مقاله از چه منظري به موضوع نظر كر

استحكام باور به مهدويت، تغيير انديشه و احساس نامطلوب در عرصة مهدويت و تغيير رفتار 

  .ناصواب اشاره شده است

نهادينـه سـازي   �؛ �هـاي مهـدوي در رسـانه    شناسي پويا در عرصة فعاليـت  توجه به مخاطب�

تغييرات و مقتضيات زماني در  همسويي با�؛ �رويكرد آموزشي به انديشه مهدويت در رسانه

بازپيرايي پيام مهدوي در �و  �نگر به آموزه مهدويت تعميق نگاه برون�؛ �انتقال مفاهيم مهدوي

  . پسند است نگارنده در جهت غلبة پيام مهدوي بر فرهنگ عامههاي  ؛ از جمله يافته�ها رسانه

  .رويكرد كيفي، پيام مهدوي مهدويت، رسانه، :واژگان كليدي

                                                 
  .دكتري تاريخ و تمدن اسلاميدانشجوي . مركز تخصصي مهدويتگر پژوهش �

  Amir.m.erfan62@gmail.com  
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  قدمهم

 �هارولدلاسـول �. ترين نقش را بر عهده دارنـد  ، در تغيير نگرش در جامعه مهم�ها رسانه�

ترين كارهاي ارتباطي را در نظارت بر محيط، انتقال ميـراث فرهنگـي و مربـوط كـردن      عمده

نقـش  . كند هاي مختلف جامعه به يكديگر، در جهت عكس العمل به محيط خلاصه مي بخش

هـاي خـود، كـاركرد     در نوشـته  �مك كويـل �ار عمومي به حدي است كه رسانه در تغيير افك

مهـرداد،  (افزايـد   به مجموعه كاركردهـاي رسـانه مـي    �بسيج اجتماعي�ديگري تحت عنوان 

1380 :76 .(  

هـا وظـايف و كاركردهـايي نظيـر مراقبـت از       براي وسايل ارتباط جمعي و رسانه �لسول�

ون جامعه و انتقال ميراث اجتماعي از نسلي به نسل محيط، ايجاد همبستگي بين اجزاي گوناگ

  ).همان(كند  مي ديگر را بيان

هـا و كاركردهـاي    اولين تعريف از نقش. هاي گوناگوني دارند ها كاركردها و كارويژه رسانه

از . ارتباطات از سوي هارولدلاسول طبقه بندي و سپس از سوي ديگر انديشمندان كامل شـد 

  :را از چهار جنبه اساسي به شرح زير تقسيم كرد ها توان آن مي اين رو

  ؛)نقش خبري(نظارت بر محيط ) الف

  ؛)نقش تشريحي(هاي اجتماعي  ايجاد و توسعه همبستگي) ب

  ؛)نقش آموزشي(انتقال ميراث فرهنگي) ج

  ).72-49: 1390نقيب السادات، ) (نقش تفريحي(ايجاد سرگرمي) د

هاي هدف را در جهـت   اگون، فضاي ذهني گروههاي گون كنند با روش ها تلاش مي رسانه

  . هاي مختلف و يا حاكمان كشور شكل دهند اندركاران برنامه هاي دست اهداف و خواسته

ها قادرند شرايط را تعريف كنند و بـه يـك رويـداد و     سازي، رسانه براساس نظريه برجسته

هايي را  ند و موضوعها عمل كن شخصيت، مشروعيت ببخشند؛ به مثابه سازمان دهندة سياست

برخلاف گذشته كه برتري نظامي، قدرت جهاني يك كشـور  . شفاف يا مخدوش نمايش دهند

هاست كه تصوير بين المللي را  كرد، امروزه توانايي يك كشور در استفاده از رسانه را تعيين مي
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 ـ  كشورهايي كه داراي فناوري). 58-35، 1392ذوالقدر، (دهد  شكل مي د و هاي ارتبـاطي جدي

هاي جهاني اطلاعات، از رسانه جهاني نيرومندي برخوردار  برتر باشند و ضمن كنترل بر جريان

بنابراين، قدرت جهاني يك كشور به . توانند تصوير برتر بين المللي خود را القا كنند باشند؛ مي

   1.توانايي ديپلماسي رسانه آن ارتباط دارد

و بسيج افكار عمومي،  2در تغيير نگرش عموميگفته، در تبيين جايگاه رسانه  مطالب پيش

هـا   در رسـانه . هاي ديني در رسانه اسـت  در حقيقت، براي توجه به جايگاه نامطلوب ارائه پيام

ترين شاخصه يك پيـام   شايد مهم. شود هنوز آن چنان كه بايد به آموزه مهدويت پرداخته نمي

تبيـين وضـعيت نـامطلوب آمـوزه      در. تعريـف كـرد   �اثربخشي�و  �كارايي�مهدوي را بتوان 

ها بايستي به رويكرد سطحي، حداقلي و عاطفي به آمـوزه مهـدويت توجـه     مهدويت در رسانه

آنچه در اين جستار در پي آنيم، ارائه راهكارهايي است كه بـر ارتقـاي پيـام مهـدوي     . داشت

  . اثرگذار است

ه بـه فرهنـگ غنـي آمـوزه     ك ـ ها بيش از آن در اين مقاله، فرض بر اين بوده كه در رسانه

                                                 

ها از يك طرف به خلق يك دموكراسي الكترونيك توفيق يافتـه انـد كـه از طريـق آن      رسانه.  1
رهبران سياسي خود قضاوت كننـد و از   ةتوانند ببينند، بشنوند و همزمان دربار شهروندان مي

يـاري  ) از رهگـذر فنـاوري مسـتبدانه   (كترونيـك  طرف ديگر، به خلق نوعي توتاليتاريسـم ال 
محمـد مهـدي   : ك.ر(بندنـد   رسانند و چشم و گوش شهروندان را به حقايق و وقايع مـي  مي

، 29و 28، شـماره  علوم اجتماعي، فصلنامه »تقابل سنت و فناوري در جامعه ارتباطي«فرقاني،
1384 :62.(  

. داننـد  رفتار اجتماعي، حيـاتي مـي   ركدرا براي ) Attitude(صاحب نظران، مطالعة نگرش . 2
هـاي افـراد    هـا هسـتند و بـا تغييـر دادن نگـرش      كننده رفتار ها تعيين آنان معتقدند كه نگرش

هـاي بسـيار    تعريف. بيني كنيم يا بر رفتار آنان كنترل داشته باشيم توانيم رفتار آنان را پيش مي
ن با دوامـي از باورهـا حـول يـك     اي آن را سازما عده. متعدد و متنوعي از نگرش شده است

كند تا به صورت ترجيحي نسبت به آن واكـنش   دانند كه فرد را آماده مي شيء يا موقعيت مي
هاي مثبت يا منفـي، احساسـات    برخي معتقدند نگرش نظام با دوامي از ارزشيابي. نشان دهد

: ك.ينـه ر در ايـن زم . عاطفي و تمايل به عمل مخالف يا موافق يك موضوع اجتماعي اسـت 
  .8: يوسف كريمي، نگرش و تغيير نگرش
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از اين . پسند در عرصه آموزه مهدويت توجه شده است مهدويت توجه شود، به موضوعات عامه

  :شود كه نشان داده شود رو، براي نشان دادن صحت اين استدلال، تلاش مي

  ها در عرصة معارف مهدوي به چه نحو است؛  فرايند اثرگذاري مطلوب رسانه. 1

هـا   پسـند در رسـانه   ا در عرصه غلبة پيام مهدوي بر فرهنـگ عامـه  ترين راهكاره مهم. 2

  . چيست

تحليلي است و با توجه به اين روش، جامعة -در اين نوشتار، روش پژوهش از نوع توصيفي

در . باشـد  مـي ... آماري پژوهش، شامل كليه مصاديق رسانه، اعم از شفاهي، چاپي، تصويري و

و كليه منـابع و مراجـع در دسـترس، مـورد بررسـي و      گيري انجام نشده  اين خصوص، نمونه

برداري بوده، به عـلاوه از شـيوة تحليـل     ها، فرم فيش ابزار گردآوري داده. اند تحليل واقع شده

  .ها استفاده شده است بندي يافته كيفي به منظور تحليل و جمع

  بر عرصه معارف مهدوي   ها فرايند اثرگذاري مطلوب رسانه

دهـد و تـلاش    هاي مخاطب را در معرض تغيير و حملـه قـرار مـي    يجانرسانه افكار و ه

از ايـن  . ها و رفتارهاي انسان را تحت كنترل قـرار دهـد   گيري كند منابع دخيل در تصميم مي

اي تغيير  روست كه با تسخير فكر و ذهن انسان، بافت جامعه و ساختارهاي اساسي آن به گونه

بر اين اسـاس، فراينـد و چرخـه اثرگـذاري     . انه باشدخواهد يافت كه خواست گردانندگان رس

رسانه بر عرصه مهدويت، در چهار محور استحكام باور به مهدويت، تغيير انديشه و احساس و 

  .رفتار نامطلوب و ايجاد ساختار جديد قابل بررسي است

  نمودار فرايند اثرگذاري رسانه بر عرصه مهدويت

  

  

باور  استحكام

 به مهدويت  

تغيير انديشه و 

احساس 

 نامطلوب

تغيير رفتار 

    ناصواب 
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باورها و اعتقادات ديني، پاية افكار اجتماعي و رفتارهاي  1:استحكام باور به مهدويت -الف

از اين جهت، مادامي كه اعتقادات و باورها در جامعه همچنان . ماندگار در صحنة زندگي است

هاي غـرب   ثابت مانده يا روند پويايي و رشد و ارتقاي خود را طي كند؛ امكان جاگيري ارزش

در واقـع، باورهـا بـه مثابـه عناصـري هسـتند كـه        . رد نظر وجود نخواهد داشتدر جامعه مو

باورها هرچند ممكن است جنبه تعقلـي داشـته   . كنند مهاجم و معارض را خنثي ميهاي  ارزش

پـذيري   نيازند و به افراد جامعه در فرايند جامعـه  شان، اغلب از استدلال بي باشند؛ اما ماندگاري

  .گردند منتقل مي

دهنـدة   ها، مباني تشكيل انديشه: غيير انديشه و احساس نامطلوب در عرصه مهدويتت -ب

هرچنـد، نهايتـاً آنچـه در جامعـه نمـود و      . دهند رفتار فردي، گروهي و همگاني را تشكيل مي

ها، يعني رفتارهاي فردي، گروهي و همگاني است؛ كم و كيف  ظهور دارد، نتايج عيني انديشه

تغييـر در انديشـه و   . هاي افراد است ها و نيز احساسات و هيجان ن انديشهرفتارها، تابعي از اي

شـود رفتارهـايي كـه از نظرگـاه      احساس نامطلوب در عرصه انديشـه مهـدويت، موجـب مـي    

. شوند، به سمت رفتارهاي بهنجار تمايل يابـد  انديشمندان ديني، نابهنجار و نامطلوب تلقي مي

وب، مباني مقبوليت و مطلوبيـت هنجارهـاي گروهـي و حتـي     در واقع، با تغيير در افكار نامطل

اي تغيير يابند كه هنجارهـاي مطلـوب مخاطـب كـه اكنـون از       همگاني ممكن است به گونه

شوند، به هنجارهاي مطلوب  هاي جامعه محسوب مي ديدگاه انديشمندان مهدوي از ناهنجاري

  2.جامعه تبديل گردد

                                                 

دهندة شخصيت فـردي و   ، نه تنها ارزشمندترين بخش تشكيلها اعتقادات و باورهاي انسان.  1
حساسـيت  . هاي رفتاري شكل مي گيرند هاست كه منظومه هاست؛ بلكه برپايه آن اجتماعي آن

طبيعـي اسـت وقتـي    . شـود  ه مـي گيري و عمل، به قلب يا مغز تشبي و اهميت باور در تصميم
قلب و مغز انسان و جامعه، در معرض تغيير و تحول و حمله قرار گيرد، همه چيـز انسـان و   

  .جامعه هدف قرار گرفته است
از اين نكته نبايستي غافل شد كه تغييرات احساسي و هيجاني به مراتب آسان تـر اسـت و   .   2

تـر بتـوان بـا مـديريت      ور يـا فكـر سـاده   شود در مقايسه با تغيير بـا  همين وصف موجب مي
 .احساسات نسبت به توليد و توسعه رفتارهاي ساختار شكن در جامعه يا اقشار آن اقدام كرد
� 
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يري از تغييرات انديشه و احساس نامطلوب بايسـتي  گ براي بهره :تغيير رفتار ناصحيح -ج

تغيير سبك زنـدگي،  . آن را عيني كرد تا به تغيير رفتار منجر گردد و نتايج عيني حاصل گردد

هاي آينده  اي است كه ظاهر و باطن جامعه را در سطوح موجود و افق مقوله گسترده و پردامنه

 تقسـيم  �همگاني�و  �گروهي�، �فردي�دسته رفتارها از نظر دامنه، به سه . كند دگرگون مي

اي اهميـت   هـاي رسـانه   كه تغييرات رفتاري و گروهي در نبرد نـرم و فعاليـت   با اين. شوند مي

دوچنداني دارد؛ صرف ايجاد اين تغييرات سطحي مطمح نظر رسانه نمي باشـد؛ بلكـه تـلاش    

رسـانه بـا   . نده نيز بكشـاند تر و تصميم گير رسانه اين است كه اين تغييرات را به سطوح عالي

  .كند تغيير رفتار، رفتارهاي جديد را جايگزين آن مي

  پسند  ها و غلبة پيام مهدوي بر فرهنگ عامه رسانه

پسند، بايسـته اسـت راهكارهـا و اصـولي كـه در       براي غلبة پيام مهدوي بر فرهنگ عامه

تي بشناسـيم؛ چـرا كـه    رويكرد كيفي به آموزه مهدويت در رسانه بر آن مبتني است، به درس ـ

از ايـن رو  . كند آگاهي از اين مباني، وقوف بر آن، به فهم دقيق اين مسئله، كمك فراواني مي

كوشيم مسائلي را بيان كنـيم كـه رويكـرد كيفـي بـه آمـوزه        ما، در اين قسمت از نوشتار مي

رهنگ عامه ترين راهكارها در غلبه پيام مهدوي بر ف برخي از مهم. مهدويت بر آن مبتني است

  :پسند عبارتند از

   هاي مهدوي رسانه شناسي پويا در عرصة فعاليت توجه به مخاطب. 1

از اين رو بر شـناخت سـامانه روانـي انسـان     . محور محور است و نه سرزمين رسانه، انسان

شناسـي   شـناختي و روان  هـاي علـوم    تر رسانه از يافته براي اثرگذاري هرچه بيش. استوار است

  .شود جتماعي، مردم شناسي و ديگر مطالعات اجتماعي استفاده ميفردي و ا

                                                                                                                    
�  

، راهبرد فرهنـگ ، فصلنامه »درآمدي بر مؤلفه هاي جنگ نرم«داود عامري، : در اين زمينه رك
  .38: 1390شماره شانزدهم، زمستان 
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همـه فراينـدها و   . آن هسـتند  1هـاي رسـانه، مخـاطبين    ترين ابعـاد و مؤلفـه   يكي از مهم

هاي رسانه تنهـا در   ريزي هاي رسانه بر مخاطبين آن متكي است و اساساً تمامي برنامه محيط

هـا را بـه    طبين خود را هدف قـرار داده و آن صورتي عملي و محقق خواهد شد كه بتواند مخا

تـرين   از ايـن رو، شـناخت مخـاطبين رسـانه از مهـم     . سير فرايند تحقق اهـداف پيونـد بزنـد   

  2.باشد محورهاي شناخت رسانه مي

هاي فردي، گروهي و همگاني جوامـع   در مطالعه مخاطبين رسانه، علاوه بر تفكيك جنبه

  .باشد ردنظر ميآماج، طبقه بندي ساختاري آن نيز مو

هاي فردي مخاطبان و در نظر گرفتن سطح  هاي فكري، عقلاني و تفاوت توجه به ظرفيت

هـاي اخلاقـي و    درك و فهم مخاطب در ارائه نوع برنامه و پيام و ارتباط با او و انتقـال پيـام  

تربيتي، و ملاحظه تناسب محتواي كلامي با گنجينه فهـم مخاطـب در پـذيرش پيـام نقـش      

گيـرد تـا    اي دارد؛ زيرا ارسال پيام با هدف تغييـر نگـرش مخاطـب صـورت مـي      نندهتعيين ك

بنـابراين،  . شـود  ها بيـان مـي   مخاطب در زندگي خويش از اصولي پيروي كند كه در اين پيام

. سازي بينش و نگرش مخاطب پيـام اسـت   ارائه پيام ديني، تغيير و دگرگون و  از ترويج   هدف

رو اگر برنامه و يا پيامي متناسـب   از اين. مخاطب امري ضروري استبنايراين، توجه ويژه به 

  .با سطح فهم مخاطب نباشد؛ عملاً تأثيرگذار نخواهد بود

  : هاي مهدوي، مخاطبان داراي سه ماهيت هستند از نظر ميزان انطباق مخاطبان رسانه با آرمان

                                                 

در . ي دارد و توافــق كمــي بــر ســر تعريــف آن وجــود داردواژه مخاطــب معــاني متعــدد.  1
هاي ارتباط جمعي، پژوهشگران تمايل دارند مخاطب را كسي بدانند كه داوطلبانه به  پژوهش

هـاي   كـاربرد نظريـه  سـون وينـدال و ديگـران،    : ك.ر. آورد محتواي رسـانه معينـي روي مـي   

  .285: ، ترجمه عليرضا دهقانارتباطات
خاطب براي رسانه، شبيه به يك منطقة عمليـاتي بـراي فرمانـدهان نظـامي     گستره وجودي م.  2

گونه كه فرمانده نظامي، اگر بدون شناخت از منطقه، دست به عمليات بزند، خطا  است؛ همان
در . گونـه اسـت   رسانه نيز دقيقـاً همـين  . رو شود كرده و امكان دارد با خطرهاي بزرگي روبه

وجـود دارد  ... هاي استراتژيك و كوچك رواني و موقعيت وجود مخاطبان نيز موانع بزرگ و
  .كه اگر در صدد تسخير مخاطب هستيم، بايد به شناسايي او بپردازيم
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  باورمندان آگاه به آموزه مهدويت؛. الف

  هاي معرفتي اين آموزه؛  اطلاعان از جنبه بي. ب

  . ترديدگرايان در آموزه مهدويت. ج

كاركرد رسانه براي تأثيرگذاري بر افكار، احساسات و تمايلات هر سه گروه مهـم اسـت؛    

به طوري كه باور باورمندان به اين آموزه حفظ شود و افزايش يابد؛ در صدد مقابله با دشـمن  

هاي آنان خنثي گـردد   شود و اگر امكان آن بود برنامهبرآمده؛ شبهات و ترفند آنان جواب داده 

  .و گروه مخاطب بي اطلاع نيز نهايتاً به باورمندان به اين آموزه تبديل گردند

هـاي رسـانه در تـرويج     هـا و تاكتيـك   بندي مخاطبين نوع روش به واقع، به تناسب طبقه

اي طراحي شود  ايد به گونهرسانه در ترويج انديشه مهدويت ب. انديشه مهدويت نيز متغير است

كه با جنسيت، سن، ميزان آگاهي از آموزه مهدويت، هماهنگ باشد و همه يا حداكثر قشرهاي 

  .مردم را در برگيرد

 �فعـال �و  �منفعـل �هاي مهدوي نيز مخاطـب بـه    از نظر نوع مواجهه مخاطب با برنامه

مهدوي بدون هيچ واكـنش و  هاي  كننده پيام صرفاً دريافت �مخاطب منفعل�. گردد تقسيم مي

. ، گيرنده پيام به همراه پيگيري و مطالعه است�مخاطب فعال�پيگيري پيام مهدوي است؛ اما 

هاي مهدوي قرار  به ديگر سخن، مخاطب منفعل، بدون هيچ انگيزه و شناختي در معرض پيام

و انتخـاب  گيري داوطلبانه در انتخـاب برنامـه مهـدوي دارد     اما مخاطب فعال جهت. گيرد مي

كـه   چنـان . هاي مهدوي از سوي وي اشاره به انگيزه، نيازها و اهدافي است كـه وي دارد  پيام

ها و اهداف از پيش تعريف شده، براي برآورده شدن نيازهايشـان از   مخاطبان، براساس انگيزه

هاي مهدوي رسانه استفاده كنند؛ طبيعي است كه سطح محتواي پيام  محتواي گوناگون برنامه

  .رائه شده بايد غني باشدا

شناسي اين است كه توجه داشته باشيم، مخاطب ما از جايگاه برون  بعد ديگري از مخاطب

كه نگاه برون ديني دارد، تحت تـأثير   آن. كند يا درون ديني ديني به انديشه مهدويت نگاه مي

ي ديگـري، ماننـد   هـا  گيرد و نسبت به آنان تعبـد نـدارد؛ بلكـه از راه    آيات و روايات قرار نمي

  . باوري بايد رشتة سخن را به دست گرفت استدلال و تعقل و توجه به كاركردهاي منجي
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هاي مهدوي رسانه در صورتي بر مخاطبان اثرگذار است كه مخاطبان به رسانه اعتماد  پيام

ها بايـد   در اين زمينه رسانه. ها را بپذيرند هاي ارسالي، آن داشته باشند و علاوه بر دريافت پيام

جلب اعتماد عمومي را شعار اصلي خود قرار دهند و از طريق تجزيـه و تحليـل بازخوردهـاي    

... اي، اعتماد به مخاطبان و ارزش قائل شدن براي همه آنان و مخاطبان، رعايت اخلاق حرفه

  . اعتماد مخاطبان را جلب كنند

و مقصـود نيـز    از نظر مخاطب، تمركز بـر هـدف قـرار دادن نخبگـان و از منظـر هـدف      

  باوران از اهداف رسانه تأثيرگذاري جدي و اساسي بر ساختارهاي نظام سياسي و فكري مهدي

ها ما با بـالاترين   به همين دليل است كه در رسانه. ساز در ترويج انديشه مهدويت است زمينه

ميم سطح مبتني بر به رخ كشيدن قدرت ايدئولوژي و تغييرآفريني در نظام تصميم گيري، تص

  . رو هستيم ترين سطوح جامعه روبه سازي و عالي

  سازي رويكرد آموزشي در رسانه به انديشه مهدويت  نهادينه. 2

در جوامع مختلف سـعي  . ها است آن �كاركرد آموزشي�ها،  يكي از كاركردهاي مهم رسانه

توان  مياز طريق رسانه . ها براي آموزش سراسري و همگاني استفاده شود شده است از رسانه

هـدايت و مـديريت   �در . افراد مختلف از قشرها و طبقات گوناگون را تحت آموزش قـرار داد 

هايي است كه  آموزش يكي از راه. ها، آموزش افراد جامعه است نيز يكي از ضرورت �فرهنگي

توان افراد جامعه را با يك اصل يا ارزش فرهنگي آشنا ساخت و بـا آمـوختن    از طريق آن، مي

  . ديگران امكان استقرار آن را در جامعه فراهم كردآن به 

بر اساس يك : در اين زمينه گفتني است كه دو ديدگاه دربارة آموزش همگاني وجود دارد

ديدگاه، آموزش فرايندي است كه براي موفقيت خود به عـواملي نظيـر ارتباطـات چهـره بـه      

هـاي آمـوزش    اين آموزش به نظـام  .نياز دارد... هاي حسي و گيري از تمام كيفيت چهره، بهره

هـا در نظـام ارتباطـات سـنتي      اين ويژگي. شود اي دروس محدود مي رسمي و تدريس مدرسه

  . ديني وجود دارد

اي و داراي محتـواي فراگيـر و شـامل     هـاي مدرسـه   ديدگاه دوم، آموزش را اعم از قالب 

صورت غيرمستقيم و ارائـه   تر به در اين ديدگاه، آموزش، بيش. داند فرهنگ عمومي جامعه مي
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هاي آموزشي در ضمن ديگر كاركردها است، و با وسايل ارتباط جمعي هماهنگي كـاملي   پيام

توانمندي بسيار بالاي وسايل ارتباط جمعي در پرداختن به ايـن نـوع آمـوزش و توفيـق     . دارد

  .)1383شاه محمدي، (ها در تغيير نگرش و بينش مخاطبان منجر شده است  چشمگير آن

هـاي   آموزش عمومي در عرصة مهدويت، هشداردهي نسبت به شبهات، گـزارش فعاليـت  

همگي از كاركردهاي مهم و اساسي ... دهي افكار عمومي در حوزه مهدويت و مهدوي، سامان

ترين نقش را تلويزيون  ها در اين عرصه بر عهده دارند؛ در اين زمينه شايد بيش است كه رسانه

در اين زمينه راديو . ين رسانه با تكيه بر تصوير، قدرت آموزشي بالايي داردبر عهده دارد، زيرا ا

هـاي آموزشـي رسـانه در     مشخصـه . نقش مكملي براي تلويزيون دارند 1هاي مكتوب و رسانه

  :هاي زير باشد عرصه انديشه مهدويت بايد داراي قابليت

ي خود در جامعه، از ها با توجه به مرجعيت آموزش ضروري است رسانه: آموزش اثربخش.1

طريق افزايش غناي آموزش، افزايش تنوع در آموزش، توجه به جذابيت در آموزش، استفاده از 

هاي مستقيم و غير مستقيم؛ اثربخشي خود را در  محتواي متنوع، به كارگيري همزمان آموزش

-149: 1390صلواتيان و روشندل اربطـاني،  (عرصه انديشه مهدويت به همگان نشان بدهند 

176.(  

هـاي   ريزي براي ارائه آمـوزش  ها بايد با برنامه براين اساس، رسانه: ساز آموزش فرهنگ.2

فرهنگ ساز، به ايجاد فرهنگ انتظار در جامعه، بسترسـازي طـرح مباحـث مهـدوي، تربيـت      

  .اقدام كنند... مخاطبان در عرصة مهدويت و

اي و  حـاكم بـر فضـاي رسـانه    با توجه به رقابت شـديد  ): ساز مصون(آموزش پيشگيرانه.3

بـاوري؛   هاي بيگانه در تحميل مدل الگويي خاص موعودباوري و منجـي  تلاش مستمر رسانه

ضروري است . باشد مي ها مصون سازي مخاطبان در اين عرصه يكي از وظايف كليدي رسانه

                                                 

تري در ايـن   البته مطبوعات به دليل پرداختن به چرايي و چگونگي يك مسئله، نقش پررنگ.  1
توانند اطلاعات جزيـي   يم» تقويم پذيري«هاي مكتوب، به دليل  در واقع رسانه. مرحله دارند

نامـه يـا سلسـله مقـالات پيوسـته، در اختيـار        و تفسيري بسياري راحتي به صورت يك ويژه
  . خوانندگان خود قرار دهند
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اري رسانه ملي با واكسينه كردن مخاطبان و افزايش قدرت تحليل آنان به پيشگيري از اثرگذ

تـرين وظـايف    اي مخاطبان رسانه از مهـم  بالابردن سواد رسانه. شبهات در جامعه كمك كند

  ). همان(رسانه در اين عرصه است

  دهي معارف مهدوي الزامات رسانه در عرصه آموزش

  پيشنهادها          هاي اصلاحي  گونه    

1    

  در عرصه مديريت    

  ريزي آموزشي جامع برنامه

   مديريت اثر بخش

  سالاري شايسته

2    

  در عرصه نيروهاي رسانه  

  دهي متخصص و كارآمد در آموزش

  هاي مستمر مهدوي كارشناسان رسانه  آموزش

3    

  در عرصه مخاطبان رسانه 

      

  شناسي پويا و كارآمد مخاطب

 گسترش مخاطبان مهدوي رسانه 

  جلب اعتماد مخاطبان مهدوي رسانه  

  ضيات زماني در انتقال مفاهيم مهدويهمسويي با تغييرات و مقت. 3

توجه به تغييـرات و مقتضـيات زمـاني در انتقـال مفـاهيم مهـدوي بـه مخاطـب، اصـلي          

وقتي فرهنگ و ادبيات ملت در گردونه جامعه دستخوش تحول و دگرگوني . انكارناشدني است

رسـالت   ساز فعالانـه وارد عرصـه شـده،    ها به عنوان عوامل فرهنگ شود؛ لازم است رسانه مي

هاي گوناگون جامعه متناسب با سطح فهم  ديني خويش را براساس مقتضيات زمان در عرصه

  1.و شعور و خواست جامعه به انجام رسانند

ها بايد با آگاهي و شناخت كافي از مقتضيات روز جهاني و نيز  در اين زمينه اصحاب رسانه

                                                 

در روايت منسوب بـه  . شناسي مورد تأكيد فراوان قرار گرفته است هاي ديني، زمان در آموزه.  1
يـر  غَ مـانٍ زَل لوقـونَ خْم مهم فأنَّكُلي آدابِع مكُروا أولادسقْلاتَ«: فرمايد ميحضرت  7امام علي

زمجبور نسازيد كه آنـان   ]ايد گونه كه خود تربيت شده آن[م؛ فرزندانتان را به ادب خود كُمان
  .267: 2الحديد، ج ابن ابي، البلاغه نهجشرح  :ك.ر» هاي زمان ديگري هستند پديده
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بخشـي بـه    شناختي بـراي جـذابيت   نگيري از سازوكارهاي روا هاي نوين تبليغي، و بهره شيوه

هاي رقيب همواره با لحاظ  افزايي براي افزايش توان رقابت با رسانه هاي خود، و مهارت برنامه

  . سازي انديشه مهدويت در رسانه باشند كردن عنصر زمان، در پي نهادينه

آمـوزه   هـاي اخيـر، در زمينـه    هايي كه در سال به عنوان مثال، با نگاهي اجمالي به برنامه

تـر در قالـب    هـا بـيش   توان دريافت كه ايـن برنامـه   مهدويت انجام شده است، به روشني مي

كارهاي تبليغاتي انجام شده است و نوآوري و ابتكار، چه از نظر قالب و چه از نظر محتـوا، در  

  .خورد تر به چشم مي ها، كم اين برنامه

گرايي  گرايي و گذشته دازه كه كهنهنكته اساسي در خور يادكرد، اين است كه به همان ان 

سـازي افراطـي و    كـه بـه صـورت عصـري     �زدگي زمانه�رساند،  آسيب مي به آموزة مهدويت

گر شده است، از جمله موانـع رشـد محتـوايي در حـوزة انديشـه       تجددطلبي در همه چيز جلوه

العات مهدوي، حقايق بسياري در زيـر گـل و لاي   ثبات شدن مط با سيال و بي. مهدوي است

هاي تـازه نيـز مجـالِ نمـا و نمـود و بـروز و بقـا         شود و انديشه اين سيل تجددطلبي دفن مي

انداز،  هر چند اين رفتار غلط. كشد يابند و در اين ميان نوانديشي حقيقي رخ در حجاب مي نمي

ترين عوامل ركود عرصة  شود؛ خود از بزرگ يانديشي نيز ناميده م گاه به غلط، نوانديشي يا آزاد

نبايد نو آوردن و نـو گفـتن را، هـر چـه باشـد، بالـذات       . رود ها به شمار مي مهدويت در رسانه

تـابع خوشـايند و بدآينـد     برخي امروز، حتيّ در فهم و بيان آموزة مهـدويت . ارزشمند انگاشت

  ! اند روشنفكري عناصر و جريانات

  : شود گرايي در ارائه معارف مهدوي موارد زير پيشنهاد مي براي دوري از كهنه

هاي اجرايي از  ها و سياست ها متناسب با راهبردها، اهداف و مخاطبان خود، برنامه رسانه -

 به ديگـر . هاي مهدوي در اختيار داشته باشند اي را براي فرايند مديريت پيام پيش تدوين شده

  . ها بايد اساسنامه تبيين و ترويج معارف مهدوي داشته باشند سخن، رسانه

هاي مهدوي در رسانه بايد به طور عمده بر عناصر چرايي و چگونگي و ارزش  ارائه پيام -

به عبـارتي،  . همچنين از ويژگي صحت، دقت و جامع بودن برخوردار باشد. تازگي متكي باشد

  .ا و وصفي باشدگر هاي مهدوي بايد عيني پيام
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مديران رسانه بايد به روشن شدن ابعاد انديشه مهـدويت و پاسـخگويي بـه ابهامـات و      -

شبهات مهدوي گرايش داشته باشند و اين امر، در افزايش ضريب اعتماد مخاطب بـه رسـانه   

  . عامل مهمي خواهد بود

  .هاي مهدوي بايد بتواند جلب توجه كند پيام -

  . دوي بايد به نياز مخاطبان و ارضاي آنان توجه شودهاي مه در ارائه پيام -

  . هاي حاكم بر مخاطبان توجه شود ها و نگرش هاي مهدوي به ارزش در برنامه -

   1.هاي همسو توجه شود گرايي و ساير پيام اي در عرصه منجي به اقدامات رقباي رسانه -

سـي، نيازشناسـي،   شنا هـاي تبليـغ، نظيـر مخاطـب     در عرصه معارف مهدوي به مؤلفـه  -

ارزشـيابي،  (شناسـي و پيامدشناسـي   هـايي ماننـد زمـان    شناسي توجـه گـردد و مؤلفـه    موقعيت

  ).14: 1381كريمي، (اند  درخور توجه...) بازخوردگيري و

  نگر به آموزه مهدويت  تعميق نگاه برون. 4

در عصر حاضـر، توجـه بـه يـك اصـل اساسـي در تبليـغ         هاي تبليغ ديني يكي از ويژگي

توانـد تنهـا در    به عبارتي، هيچ دينـي نمـي  . نگر بودن تبليغات ديني است باشد و آن برون مي

تري در رقابت  سهم تأثير بيش هكوشد در نظام موازن انديشة توسعه محدود خود باشد؛ بلكه مي

  .ديني به دست آورد و جايگاهي درخور بيابد

�سـازي  جهـاني �يا  �شدن جهاني�به ديگر سخن، در دنياي امروز، مسئله 
تـرين   از مهـم  2

                                                 

  . 109 :افكار عموميعلي اسدي، :  برداشتي از.  1

. اسـت » شـدن  جهـاني «تـأثير خـود دارد، موضـوع     هايي كه تبليغ ديني را تحت يكي از زمينه.  2
، »حكومت جهـاني «اجتماعي جهان، و به تبع آن، ايران، پر از مفاهيمي مثل  –ادبيات سياسي 

، »بحـران جهـاني  «، »امنيـت جهـاني  «، »صـلح جهـاني  « ،»حقوق بشر جهـاني «، »نظام جهاني«
، »تعليم و تربيت جهـاني «، »اقتصاد جهاني«، »تورم جهاني«، »بازار جهاني« ، »نيفرهنگ جها«

تاملينسـون،  : ك.ر. اسـت » دهكـدة جهـاني  «و » هـا  برخـورد تمـدن  «، »ها وگوي تمدن گفت« 
طبيعي است كه از الزامات تبليغ ديني در عرصه جهاني،  ارتبـاط  . 15: شدن و فرهنگ جهاني

  .شناختي است يبا اين مفاهيم و چارچوب معن
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اي است؛ چرا كه به دلايل مختلف، جامعه بشري به سمت تبـديل   مسائل توسعه در هر جامعه

انـد كـه    در اين حركت، تمامي اديان به دنبال آن. شدن به يك جامعه جهاني در حركت است

جـايي كـه    متناسب با توان و قدرت خود از ديگر اديان سهم تأثير بالاتري داشـته باشـند، تـا   

بنابراين، اگر ديني . بعضي از اديان به دنبال اجراي نقش اول در عرصه مديريت جهاني هستند

نخواهد در امر تبليغ ديني خود به ايـن مسـئله جهـاني توجـه كنـد؛ لاجـرم تحـت مـديريت         

رو  هـاي بسـياري روبـه    شود و حتي در تبليغ در جامعـه خـود بـا ناكـامي     شدن واقع مي جهاني

  1.گردد مي

بخـش و   امروزه و با توجه به عطش فزايندة افكار عمومي نسبت به يـك انديشـة نجـات   

ساز، ضرورت بسط انديشة انتظار منجي موعـود، بـيش از هـر زمـان ديگـري احسـاس        آينده

كند كه از يك سو به طور فطري، ميل شـديد   زيرا بشر معاصر در فضايي زندگي مي 2شود؛ مي

كند و از سويي ديگر، در ميان امواج  در درون خود احساس ميبخش را  اي نجات به وجود ايده

پرغوغاي موجود در فضاي گفتمان بشر معاصر كه تفكر اومانيستي مدرنيسم وجـه غالـب آن   

بخشي را كه بتواند به نداي درونـي و اسـتغاثة فطـري آنـان      افزا و آرام است؛ هيچ آهنگ روح

  ). 132: 11، شماره1388صمدي، (يابد  پاسخ دهد، نمي

ايـدة  �و طـرح   �انتظار ظهـور �رسد عملياتي كردن انديشة  در چنين وضعيتي، به نظر مي

گـوي   تواند پاسخ ترين نياز انسان معاصر، مي ، به عنوان اساسي�حكومت عدل جهاني مهدوي

                                                 

قـدر زيـاد    اين سطور يادآور اين نكته است كه سرعت تغييـرات فرهنگـي و تكنولـوژي آن   .  1
است كه به ما فرصت صبور بودن و به آرامي از خواب بيدار شدن و خـو گـرفتن بـا دنيـاي     

دهد، در اين زمان، مبلغان ديني بايد جايگـاه ديـن را در ايـن فراينـد سـريع و       بيرون را نمي
 . يده دريابندپيچ
اگر افكار عمومي مردم جهان متوجه باشد كه نظام ليبرال دموكراسي با شعار دفاع از حقوق .  2

فردي، هم كرامت فرد را پايمال نموده و رأي او را در خدمت توسـعة تمنيـات مـادي قـرار     
گاه  دهد و هم مصالح جمع را در اختيار اقليت صاحب قدرت و ثروت قرار مي دهد هيچ مي

، مباني و الگـوي  عليرضا پيروزمند: ك.ر. پذيرد ادعاي كمال و برتري اين نظام سياسي را نمي

  .284: مهندسي فرهنگي
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هاي فكري ضـرورت    كنوني باشد؛ زيرا قرار دادن اين طرح در مدار گفتمان جهاني، زمينهخلأ

هاي متزلزل و نامتوازن،  ا در اذهان پديد خواهد آورد و انظار عمومي را از انديشهچنين تبدلي ر

  ). 134: همان(نگر، سوق خواهد داد  به سمت انديشة عقلاني، فطري و جامع

. انتظار فرج، در شرايط فعلي، تلاش براي اعتلاي اسلام و بسط و توسعه آن در جهان است

شدن انتظار ظهور، مصداق بارز انتظـار فـرج و تمهيـد     نيگيري جها بنابراين، كوشش براي شكل

سازي انتظار، به معنـاي بـه پـذيرش عمـومي رسـاندن       جهاني. شود مقدمات ظهور محسوب مي

  .ها و نظام عقيدتي مبتني بر باورداشت منجي موعود در سطح جهان است باورها، ارزش

   :تبليغ انديشه مهدويت در عرصه جهاني مستلزم چند تلاش است

بينانه و مطابق نيازهاي  اي واقع گونه  بايد انديشه مهدويت را به 1ـ ستادهاي تبليغات ديني

 .المللي و با ادبيات جهاني و ابزار و امكانات پيشرفته، ارائه كنند بين

الملل، در تبليغ انديشه مهدويت بايد تا حد ممكن بر مشتركات تكيه كرد؛  ـ در صحنة بين

گشـا   داشت منجي در اديان و تكيه بر اشتراكات در ايـن زمينـه بسـيار راه   به عنوان نمونه باور

در ترويج انديشه مهدويت بيش از تكيه بر استدلال بايستي آن را با عواطف انسـاني  . باشد مي

 ).273: 1387كاوياني،(آميخته كرد 

انديشه الملل كه  شده بشري در عرصه بين ها، و نيازهاي گم ـ تبيين و ترويج اصول، آرمان

جهاني، رفاه عمومي،  جهاني، امنيت جهاني، صلح گوي آن است؛ همچون عدالت مهدويت پاسخ

 . گشا خواهد بود رشد و بلوغ فكري، تعالي و كرامت انساني در اين زمينه راه

سـازي   اي در جهت بازترسيم دستاوردهاي عظيم عصر ظهور، نظير فرهنگ ـ تلاش رسانه

 . كرامت انساني، بسط عبوديت جامع در عصر ظهور، بازسازي

ـ موعودشناسي تطبيقي اديان و تبيين امتيازات موعود شيعي، از جمله موضوعات مفيد در 

 .اين عرصه است

                                                 

هـاي   مانند سازمان تبليغات اسلامي، سازمان فرهنگ و ارتباطات و سازمان مـدارس و حـوزه  .  1

 .علميه خارج از كشور و 
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هاي خودساخته بشري در تحقق بخشيدن بـه   هاي تاريخي مكاتب و فرقه ـ تبيين ناكامي

 .نيازهاي فطري انسان

  .اريخ و مطالعات اديانيشناسي از نظرگاه فلسفه نظري ت ـ آخرالزمان

  ها بازپيرايي پيام مهدوي در رسانه. 5

سازي انديشه مهدويت در رسانه، مـرتبط بـودن    هاي مهم در فرايند نهادينه از جمله مؤلفه

براي ترويج انديشه مهدويت و تقويت باورهـاي مهـدوي در جامعـه    . نياز دروني، با پيام است

  . گونه شايسته و بايسته مؤثر واقع شود تواند به هاي تحميلي و اجباري نمي روش

تواند آن  ها در حوزة مطالعات ديني، در عين حفظ اصالت و عمق هر رأي و فكر، مي رسانه

ترين بيـان بـه مرتبـة فهـم تـودة مـردم، بـه         ترين صورت ممكن، يعني با نزديك را به واضح

ي به زبـاني چنـان فنّـي و    اگر دو يا چند پزشك بر سر بالين بيمار. مخاطبان خود انتقال دهد

اي از آن را فهم نكند، باكي نيست؛ زيرا به هرحال  تخصصي سخن بگويند كه خود بيمار كلمه

اي از  كه بيمار اندك آگـاهي  حاصل اين تبادل نظرها توصيه دارو و درماني است كه بدون اين

گـر تـودة مـردم از    امـا ا . چند و چون آن داشته باشد، تأثير خود را بر بدن بيمار خواهد داشـت 

هاي آنـان   ها و درمان هاي انديشمندان جامعه چيزي سر در نياورند، تشخيص ها و نوشته گفته

اي را حل و مشكلي را رفع نخواهد كرد؛ زيرا در اين جا تأثير دارو و درمان متوقـف بـر    مسئله

نديشوران اين از اين رو، ا. شود اطلاع و فهم كساني است كه دارو و درمان برايشان توصيه مي

حوزه نبايد ثقل و صعوبت و غموض سخن را دليل و علامت عمق آن تلقي كننـد و سـخنان   

  . دشوار و پيچيده و ديرياب را دستماية فضل فروشي و تفاخر بدانند

  : شود در زمينه بازپيرايي پيام مهدوي در رسانه پيشنهاد مي

هـاي   كننـده  صر خلاقيت در تهيـه يابي عن ايجاد فضا از سوي مديران رسانه براي زمينه -

  هاي مهدوي؛ برنامه

فن؛ نـه كارمنـد    ـهاي مهدوي با عنوان هنر  كنندگان برنامه تغيير نگرش به جذب تهيه -

  اداري صرف بودن؛



  

 

ها
ار

ك
اه

ر
 ي

 پ
ة

لب
غ

ي
م

ا
 

دو
ه

م
 ي

ه
ام

 ع
گ

هن
ر

 ف
ر

ب
 

د
سن

پ
…  

45 

 در عرصه مهدويت؛ 1محور اي، به منظور فكر خلاقيت جذب و پرورش متخصصان رسانه -

  هاي ديني؛ وانديش در چارچوب ارزشايجاد فضاي باز براي جذب افراد مستعد و ن -

  2درك درست پيام مهدوي انتقالي؛ -

  3توليد صحيح پيام مورد نظر؛ -

  4هاي مهدوي براي گروه سني كودك و نوجوان؛ ارائه مناسب پيام -

   5ياب در مطالعات مهدوي؛ داشتن چشم مسئله -

  6برخورداري از دغدغه اثربخشي برنامه مهدوي؛ -

  7هاي مهدوي؛ در ارائه پيام �عاطفه�و  �شناخت�و مقوله توجه همزمان به د -

                                                 

يـابي بـه اهـداف     ترين نقـش را در دسـت   ي مهمهاي مهدو دارا بودن فكر خلاق در تهيه برنامه.  1
هاي  هاي معرفتي در برنامه برخورداري از تفكر خلاق، به معناي رصد معضلات و اولويت. دارند

  . مهدوي است
درك دقيق و صحيح ابعاد مختلف محتواي پيام مهدوي، اقدامي مهم است؛ زيرا چه بسـا بـدون   .  2

 رآنچه مورد نظر است، يا حتي در تعارض با آن قـرا  درك درست و عميق پيام، محتوايي غير از
  .  دارد، انتقال يابد كه در هر حال، نتيجه، دور شدن از هدف است

ساختار فني و . هاي هنري توليد پيام نقشي با اهميت دارند ها و شيوه استفاده مناسب از فناوري.  3
پيام در ساختار و قـالبي توليـد    هنري پيام بايد با محتواي مهدوي پيام هماهنگي داشته باشد و

در . شود كه از حداكثر جذابيت و ارزش هنري برخوردار باشد و بتواند مخاطب را جـذب كنـد  
انداز جمهوري  نقش رسانه در پشتيباني از راهبردهاي سند چشم«عليرضا پويا، : ك.اين زمينه ر

  .158: 65، شماره هاي ارتباطي پژوهش، فصلنامه »اسلامي ايران
 -يـا بهتـر بگـوييم اصـلاً     –تر  گفتني است كه در صداو سيما به مخاطبان كودك و نوجوان كم.  4

  . اي در حوزه معارف مهدوي براي اين گروه سني ساخته نشده است توجه نشده و برنامه ويژه
ها، خلل و نيازهاي عيني، حاصل مواجهه دقيق با تبيين انديشه مهدويت در رسـانه   ديدن رخنه.  5

  . ترند گذاري موفق يابند، در هدف ساني كه در مواجهه با امور، معضلات و مسائل را ميك. است
براي كسي كه در تهيه برنامه مهدوي فاقد نگراني اثربخشي است و صرفاً براي اسقاط تكليف به .  6

  .كند نگرد هدف مهم نيست و برنامه را فاقد كارآيي مي موضوع مي
تـر عواطـف را    ادعيه ما بيش. اند دو مقوله به درستي استفاده كرده نيز از اين :امامان معصوم.  7

در اهميت اين موضوع بايد گفت كه اگر شناخت بـه صـورت صـحيح شـكل     . دهند پرورش مي
� 
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پيوند مدل محتوايي معـارف مهـدويت برگرفتـه از متخصصـان ايـن موضـوع و مـدل         -

  ساختاري برگرفته از كارشناسان رسانه و هنرمندان؛

فهـم و درك  فراينـد  : در تبيـين معـارف مهـدوي    زدگي رعايت تدريج و پرهيز از شتاب -

يندي مستمر و تدريجي است و نمي تـوان بـدون در نظـر داشـتن موقعيـت      ، فرامعارف ديني

اين امر نه فقط در . زده به مرحله اجرا درآورد خاصي را به صورت شتاب معرفتيمناسب، برنامه 

يـادگيري، دو اصـطلاح     در مباحـث  .مورد كودكان، كه در مورد بزرگسالان نيز صـادق اسـت  

�سازي زنجيره�
�مراتبييادگيريِ سلسله �و  1

: 1387كاويـاني، (به قانون تدريج اشـاره دارنـد    2

141.(  

اجازه دهيم كه براي كشف يك مطلـب پيچيـده وقـت     مخاطبان مهدوي بنابراين، اگر به

كـه همـان مطلـب را در مـدت      ايم تا اين تر كمك كرده صرف كنند، به رشد فكري آنان بيش

  3.ها ياد بدهيم به آن تري كم

                                                                                                                    
�  

به هنگام متقاعد كردن ديگران . گرفت، ديگر براي عواطف مناسب آن، حد و مرزي وجود ندارد
چندان به استدلال نياز نيست؛ اما اگـر عواطـف   اگر عواطف جاري ميان دو طرف، مثبت باشد، 

از ديـدگاه  . شود طرف مقابل را متقاعـد كـرد   ها نيز نمي ترين استدلال منفي باشد، گاهي با قوي
آقـاي رابـرت كـوپر، بـرخلاف بسـياري از      . علمي نيز جايگاه عواطف، بسيار قابل توجه است

انـد، ايـن    تكامل و ارتقا دانسـته  را سبب پيشرفت و) IQ(شناختي شناسان كه ضريب هوش روان
وي . كنـد  ديدگاه را باطل شمرده و ثابت كرده است كه اين قلب انسان است كه او را متحول مي

شناسـي و   روان محمد كاوياني،: ك.ر.داند را معيار كارآيي انسان مي) EQ(ضريب هوش عاطفي 

 .114: تبليغات
1. Chaining. 

2. Learning   hierarchies. 

ه خـود  كند، بلك معنادار و تربيت دروني كمكي نمي زا نه تنها در يادگيري ين سرعت شتابا.  3

ذكر است كه نبايـد موضـوع تـدريج و پرهيـز از      قابل  .گردد موجب كندي يا توقيف نيز مي

در  .هـا خلـط كـرد    را با كندي و از دست دادن فرصت بيين معارف مهدويزدگي در ت شتاب

انتظاري نابجا است كه . مخاطبان توجه به اصل تدريج حياتي استپاسخ به نيازهاي مهدوي 

در مرحله اول بايـد  . بخواهيم معارف غني مهدوي را در يك يا دو برنامه مهدوي تبيين كنيم
� 



  

 

ها
ار

ك
اه

ر
 ي

 پ
ة

لب
غ

ي
م

ا
 

دو
ه

م
 ي

ه
ام

 ع
گ

هن
ر

 ف
ر

ب
 

د
سن

پ
…  

47 

  گيري نتيجه

دهنـد و بـه موجـب     هـا افكـار عمـومي جهانيـان را جهـت مـي       ي امروز، رسانهدر دنيا. 1

همچنـين بـا تغييـر    . دهنـد  ها و رفتارهاي مورد نظر را شـكل مـي   گيري عقايد، گرايش شكل

ها بر حوزة معـارف   اثرگذاري رسانه. سازند هاي هويتي جوامع را مي ها شالوده ها و منش بينش

باور به مهدويت، تغيير انديشه و احساس نامطلوب و تغيير مهدوي در جامعه، در گرو استحكام 

 . رفتار ناصواب است

شناسـي، نيازهـاي    هاي علمي مخاطـب  رسانه در عرصه مطالعات مهدوي بايد با روش. 2

همه مخاطبان را مورد توجه قرار دهد تا از اين طريق بتواند اعتماد آنان را جلب كند و روز به 

طبيعي است هرچه پيـام رسـانه بـه مخاطبـان     . طبان خود بيفزايدروز بر كميت و كيفيت مخا

تري برسـد، اثربخشـي رسـانه در مـديريت افكـار عمـومي در عرصـه منجـي بـاوري و           بيش

  . شود تر مي موعودباوري نيز بيش

آموزش عمومي در عرصة معارف مهدويت، هشـداردهي نسـبت بـه شـبهات، گـزارش      . 3

همگي از وظـايف  ... ر عمومي در حوزه آموزه مهدويت ودهي افكا هاي مهدوي، سامان فعاليت

 .ها در اين عرصه بر عهده دارند مهم و اساسي است كه رسانه

همسويي با تغييرات و مقتضيات زمـاني در انتقـال مفـاهيم مهـدوي، بـازپيرايي پيـام       . 4

ها  انهها، از جمله مواردي است كه بر رويكرد كيفي به آموزه مهدويت در رس مهدوي در رسانه

  . اثر گذار است

                                                                                                                    
�  

بعد عاطفي مخاطب را در كنار بعد شناختي تقويت كرد و از موضوعاتي نظير محبت امام بـه  

  . شيعيان، نياز به امام استفاده كرد



 

 

48 

ل 
سا

سي
م

ده
ز

 /
ه 

ار
شم

4
3

 
 /

ن 
تا

س
زم

13
9

2
  

 منابع

  .تهران، سروش افكار عمومي،). 1370(اسدي، علي  .1

در پشـتيباني از  ) ويـژه رسـانه ملـي    بـه (هـاي جمعـي    نقـش رسـانه  �).1390بهـار (پويا، عليرضا  .2

  .65، ش هاي ارتباطي پژوهش، فصلنامه �انداز جمهوري اسلامي ايران راهبردهاي سند چشم

، فصــلنامه �نقــش تلويزيــون در فراينــد جهــاني محلــي شــدن�. )1391پــاييز (ذوالقدر،حســين  .3

 .3، ش هاي ارتباطي پژوهش

  .انتشارات اطلاعات ،ارتباطات، تهران يجامعه شناس ).1372(باقر  ،يساروخان .4

، فصـلنامه  �شدن جايگاه رسانه و فرهنگ در فرايند جهاني�). 1383بهار (محمدي، عبدالرضا  شاه .5

  ).37ش  پژوهش و سنجش،

اي بحــران  مــديريت رســانه�). 1390تابســتان(يان، ســياوش و روشــندل اربطــاني، طــاهرصــلوات .6

  .66، ش هاي ارتباطي پژوهش، فصلنامه �رويكردي پيشگيرانه

، راهبـرد فرهنـگ  ، فصـلنامه  �جنـگ نـرم  هـاي   درآمدي بر مؤلفه�). 1390زمستان (عامري، داود  .7

  .16ش

علـوم  ، فصـلنامه  �جامعـه ارتبـاطي   تقابـل سـنت و فنـاوري در   �).1384(فرقاني، محمد مهـدي   .8

 .29و 28، شاجتماعي

، تهران، انتشارات شناسي انحرافات شناسي اجتماعي و جامعه آسيب). 1363(فرجاد، محمد حسين  .9

  .بدر

، قم، پژوهشگاه حـوزه  )با تأكيد بر تبليغ دين( شناسي و تبليغات روان). 1387(كاوياني، محمد  .10

  . و دانشگاه

 .، تهران، ستاد اقامه نمازشناختي تبليغ بردهاي روان راه ).1381(كريمي، عبدالعظيم  .11

 .، تهران، مؤسسه نشر ويرايشنگرش و تغيير نگرش). 1379(كريمي، يوسف  .12

 -، تهران، مؤسسـه فرهنگـي  اي بر نظريات و مفاهيم ارتباط جمعي مقدمه). 1380(مهرداد،هرمز  .13

  .پژوهشي فارابي

فراگير خبري و ايجـاد جريـان بيـداري    هاي  رسانه�). 1390تابستان (نقيب السادات، سيدرضا  .14

  .18، شماره مشرق موعود، فصلنامه �اسلامي

، ترجمـه  هـاي ارتباطـات   كاربرد نظريـه جين، ). 1376(ويندال، سون؛ سيگنايرز، بنو و اولسون  .15

 . ها عليرضا دهقان، تهران، مركز مطالعات و تحقيقات رسانه

، فصـلنامه مشـرق موعـود   تظار و زمينه سازي ظهـور،  آموزه ان). 1388پائيز (صمدي، قنبرعلي  .16

  .11شماره 


